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ФОРМИРОВАНИЕ КОММУНИКАЦИОННОГО ПОТОКА  

НА ОСНОВЕ МОДЕЛИ AIDA 

 
В статье рассматривается формирование коммуникационного потока с помощью мультимедийной пре-

зентации, несущей информативный характер для рекламной подачи материала на рынке образовательных 

услуг. Разработан алгоритм построения информационной презентации с учетом психологической модели 

AIDA, на его основе построены две презентации для разных целевых рынков. 
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FORMATION OF THE COMMUNICATION FLOW ON THE BASIS  

OF THE AIDA MODEL 

 
The article deals with the formation of communication flow with the help of multimedia presentation, which is 

informative in nature for advertising material in the market of educational services. The algorithm of building an 

information presentation is developed taking into account the psychological model of AIDA and on its basis two 

presentations for different target markets are built. 
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