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ПРАКТИКА ПРИМЕНЕНИЯ PR-ИНСТРУМЕНТОВ ПРИ ФОРМИРОВАНИИ  

ИМИДЖА ОРГАНИЗАЦИИ   

 
Раскрыта сущность и значение PR-деятельности промышленных предприятий. Обозначены цель, задачи и 

функции PR-деятельности. Выявлены основные инструменты PR-деятельности. Отражена организация PR-

деятельности перерабатывающего предприятия. Определены направления повышения эффективности PR-

деятельности. 

Ключевые слова: PR; связи с общественностью; эффективность PR-деятельности, инструменты PR-

деятельности. 
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PRACTICE OF PR-INSTRUMENTS APPLICATION WHEN FORMING  

THE ORGANIZATION IMAGE 

 
The essence and significance of the PR activities of industrial enterprises are disclosed. The purpose, objectives 

and functions of PR-activities are indicated. The main tools of PR-activity are revealed. Reflects the organization of PR-

activities of the processing enterprise. Directions for increasing the effectiveness of PR activities. 
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