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PEST-АНАЛИЗ МАКРОСРЕДЫ ОТРАСЛЕВОГО РЫНКА ПРЕДПРИЯТИЙ 

ЛЕГКОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ  

  
В статье рассматривается пример применения одного из наиболее распространенных в  маркетинге видов 

качественного анализа макросреды предприятия: PEST-анализа. Анализ проведен по реальной ситуации на 

отраслевом рынке предприятий легкой промышленности Республики Беларусь. На основании проведенного 

анализа определяются доминирующие стратегии маркетинга в рамках конкурентной борьбы.  
Ключевые слова: PEST-анализ; маркетинговая внешняя среда; легкая промышленность; стратегии 

маркетинга Табл.2. Рис. 2.Библиогр.: 5 назв.  
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PEST ANALYSIS THE MACRO ENVIRONMENT OF THE INDUSTRY MARKET 

LIGHT INDUSTRY ENTERPRISES OF THE REPUBLIC OF BELARUS  
  

Тhe article considers an example of the application of one of the most common types of qualitative marketing 

analysis of the enterprise macro environment: PEST-analysis. The analysis is carried out on the real situation in the 

industry market of light industry enterprises of the Republic of Belarus. Based on the analysis, the dominant marketing 

strategies in the framework of competition are determined.  
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