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ПРИМЕНЕНИЕ ТЕХНОЛОГИИ РАЗРАБОТКИ НОВОГО ПРОДУКТА  

В СИСТЕМЕ МАРКЕТИНГА ОБРАЗОВАНИЯ 

 

Исследуется актуальный аспект — возможности и средства продвижения наукоемкой продукции, ре-

зультатов интеллектуальной деятельности в системе высшего образования. Представлена авторская модель 

процесса разработки и продвижения на рынок нового продукта, определены «узкие» места в реализации данной 

процедуры. 
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APPLICATION OF TECHNOLOGY DEVELOPMENT OF A NEW PRODUCT 

IN THE SYSTEM OF MARKETING EDUCATION 

 

The actual aspect is investigated — the possibilities and means of promoting high-tech products, the results of 

intellectual activity in the system of higher education. The author's model of the process of developing and promoting a 

new product on the market is presented, the «narrow» places in the implementation of this procedure are defined. 

Keywords: marketing education; advertising; market promotion; innovation. 
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