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ПРАКТИКА ПРИМЕНЕНИЯ PR-ИНСТРУМЕНТОВ ПРИ ФОРМИРОВАНИИ 

ИМИДЖА СОЛИГОРСКОГО ФИЛИАЛА ОАО «СЛУЦКИЙ СЫРОДЕЛЬНЫЙ 

КОМБИНАТ» 

 
Раскрыта сущность  и значение PR-деятельности промышленных предприятий. Обозначены цель, задачи 

и функции PR-деятельности. Выявлены основные инструменты PR-деятельности. Отражена организация PR-

деятельности на Солигорском филиале ОАО «Слуцкий сыродельный комбинат». Определены направления 

повышения эффективности PR-деятельности. 

Ключевые слова: PR; связи с общественностью; эффективность PR-деятельности, инструменты PR-

деятельности. 
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PRACTICE OF APPLICATION OF PR-TOOLS IN THE FORMATION OF THE IMAGE 

OF THE SOLIGORSKAYA BRANCH OF JSC "SLUKA CHEESIS FACTORY" 

 
The essence and significance of the PR-activity of industrial enterprises is disclosed. Marked goal, objectives and 

functions of PR-activities. Identified the main tools of PR activities. Reflects the organization of PR activities at the 

Soligorsk branch of OJSC “Slutsk cheese-making plant”. The directions of increasing the efficiency of PR-activities were 

determined. 
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